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I e m u r eskh cena LEMUR 2026

Struc¢né shrnuti projektu:

Starnuti populace mladi neresi. | kdyz se jich tykd. Vzali jsme zndmy format kola Stésti a otocili ho naruby. Misto vyher padaly redlné problémy
Neviditelnych spojené s demografickou zménou. Béznou seniorku jsme pasovali do role oldfluencerky, jez vtahla lidi do hry, prekvapila a priméla
publikum reagovat. Diky forméatu kratkych videi jsme starnuti dostali na socialni sité a za minimaini rozpocet dosahli nadprimérné miry zapojeni.

Zadani, cile projektu, cilové skupiny:
Mikrokampar Dny Neviditelnych, jako soucast celoro¢ni komunikace dopad( starnuti populace na celou spole¢nost, reagovala na kli¢ovy problém: mladi

starnuti ignoruji, mysli, Ze se jich netykd. Cilem bylo nezdjem narusit, ukdzat osobni relevanci a vyvolat reakci. Sekundarné jsme téma otevreli Sirsi
vefejnosti i politické reprezentaci. Cilovkou byli mladi lidé (18-35 let) na SoMe, $irsi verejnost a stakeholdefi v¢. politikd.

Strategie a kreativa:

Insight byl jednoduchy: starnuti mladsi nevnimaji, je jim vzdalené, pfilis abstraktni. Neviditelni, které pét let mapujeme a upozorfiujeme na jejich
problémy, demografie zasahuje vyrazné uz dnes. Chtéli jsme ukdzat, Zze se dopady starnuti dotknou kazdého - ndhodné a osobné, stejné jako u
Neviditelnych. Vyuzili jsme estradni format kola Stésti a proménili ho v nastroj konfrontace. Misto vyher tu byly scénéare redinych Zivotnich situaci 4
skupin Neviditelnych: seniord, lidi 50+ a bez prace, neformalné pecujicich a socidlnich pracovnik{. Princip ndhody ukdzal, jak snadno se v kdZi
Neviditelnych mze ocitnout kazdy. Postaveni b&zné seniorky do role oldfluencerky, ktera laka k zatoceni, potvrdilo, Ze se stafim se musi pocitat.

Mikrokampan byla kratkou, intenzivni aktivaci v rdmci Sirsi komunikace projektu. Cilem bylo prenést téma do osobni roviny, zaujmout, prekvapit a primét
reagovat.

Nastroje a aktivity:

Kampan kombinovala street akci a socidlni sité. Seniorka poprvé v roli oldfluencerky lakala lidi i politiky prfed Poslaneckou snémovnou k zatoceni,
vysvétlovala téma. Reakce jsme prendseli formou reels na socidlni sité. Soucdsti exekuce byla i vizudIni symbolika a edukacni material: obrandovany
sendvi¢ jako odkaz na sendvi¢ovou generaci a brozura ,Vyto¢ si svij osud” s miniaturou Kola (ne)stésti a doporuc¢enimi, co by nejen Neviditelnym
pomohlo. Kreativa byla funkcni, postavena na silném kontrastu oCekavani a reality.

Vysledky:

Dostali jsme téma starnuti populace na SoMe a vyvolali okamzitou reakci mladé generace. Kampan zaséhla 684 255 lidi a vygenerovala 299 529
interakci. Nastavené KPI na 24 000 jsme tak prekrocili o vice nez 1 000 %. Pfi rozpoctu 130 000 K¢ jsme dosahli mimoradné efektivity (CPE 0,21 K¢).
Kampan dostala abstraktni téma do osobni roviny a pfiméla lidi zamyslet se nad problémem, ktery se jich chté nechté tyka. Pravé moment prekvapeni a
prace s principem nahody byly kli¢ové, aby kampan nezlstala jen u sledovani, ale vedla k aktivni reakci publika.

Weblinky:
https://youtu.be/IOAyDKLCouo, https://neviditelni.org/starnuti-populace, https://www.facebook.com/NeviditelniCZ
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