I e m u r eskh cena LEMUR 2026

PRIHLASKA do 21. ro¢niku soutéze

Projekt:

Nézev projektu:

MIuvi$ nahlas o Zenském zdravi? A co tvlj partner?
Klient:

dm drogerie markt s.r.o.

Agentura / Prihlasovatel:

Ogilvy

Spolupracujici agentura / subjekt:

WPP Media

IndividudIni kredity:

Prihlasujeme do:

Komunikacni discipliny:

1.2 Spolecenska odpovédnost, filantropie, udrzitelnost, 1.3
Business-to-Consumer, 1.7 Informacni a osvétové kampané
Oborové kategorie:

[.2 Spotrebni zbozi

Porota mé pravo na zménu-presun projektu do jiné kategorie,
pokud uznd, Ze by tam mohl mit vétsi Sanci na ocenéni

Kontaktni osoba:
Jméno: Véclav Rambousek

Firma/organizace: Ogilvy s.r.o.

Mate-li jakékoli otazky, kontaktujte prosim sekretariat APRA, Na Pori¢i 12, 110 00 Praha 1 tel. +420 776 098 445, e-mail: lemur@apra.cz.

Strana1l/2



I e m u r eskh cena LEMUR 2026

Struc¢né shrnuti projektu:

Menstruace je prirozenou soucasti poloviny populace, presto je ale verejna debata o ni stéle problematickd. Avsak ne vzdy a vSude. Konkrétné jde opét o
polovinu populace. Tu druhou. V rdmci kampané dm jsme proto do popredi postavili ty, ktefi podle lokélniho priizkumu trpi nedostatkem informaci nejvice
- muze, ktefi zmény mohou rozhybat.

Zadani, cile projektu, cilové skupiny:
Strategickym cilem bylo posilit dm jako znacku dlouhodobé podporujici téma zenského zdravi, kterd pomdaha nejen ve spoleenské debaté, ale i

hmatatelné. Komunikacnim cilem bylo co nejvice rozsifit iniciativu pomoci 265 Skoldm formou ro¢niho zdsobovani menstruanimi potifebami a zaméfit se
ve spolecenské debaté na slabd ¢i Uplné slepd mista tématu i odtrzené cilové skupiny.

Strategie a kreativa:

Mezinarodni priizkumy poukazuji na tabuizaci zenského zdravi ve verejné diskuzi. Vé&tsina kampani pak cili pfedevsim na zeny. Data z lok. prizkumu
(2025, n=1000) tak potvrdila vyznamny rozdil ve znalostech v této oblasti v rdmci pohlavi. Nas klicovy insight proto jasné rikal, ze pokud chceme téma
menstruace skutecné destigmatizovat, musime do debaty zapojit i ty, ktefi jsou z debaty vyclenéni - muze (v rodiné, mezi prateli, ale ¢asto i
zaméstnavatele nebo tvirce pravidel). Téma, které v ¢asti spole¢nosti jiz zni, jsme tak posunuli do dalSich potfebnych sfér, a to edukativnim zplisobem,
ktery je pfirozeny a srozumitelny.

Nastroje a aktivity:

Brunch s novinarkami odstartoval kampan, zamé&fili jsme se v3ak na Uroven povédomi u muzd, dlleZitost edukace chlapcd a také na dm podporu Skol.
Tyto oblasti jsme rozehrali dale 28. kvétna (Mez. den menstruace) v rannich relacich - ve Snidani s Novou s prizkumem vystoupil J. Peroutka z dm,
kterého zpovidali dva muzi moderatofi, ve Studiu 6 pak promluvila psychoterapeutka K. Travni¢ek o dileZitosti vzdélavani od raného détstvi. Nasledovala
E2 a format “Vyklepni Zastéru”, v némz moderatorské duo otestovalo védomosti vefejnosti. Jesté ten den probéhl pub kviz s tématem zenské zdravi
moderovany D. Vrdanskym, ktery pfipravila porodni asistentka R. Imbrova. Téma podpory kol jsme pfedstavili v reportazi CT ze ZS v Brné&, v niz krom
Zacek vystoupil i muz - ucitel L. Cik, ktery okomentoval darovaci iniciativu dm. Nasledovala medializace préizkumu ohledné muzské optiky a ak¢nich krokd
podpory.

Vysledky:

Organicky jsme ziskali nékolik plosnych forméatd v CT, déle lifestyle, retail i marketingova media. Data z prizkumu znéla i na vinach CRo nebo v DVTV.
Celkovy medialni zasah ¢inil 3695 008. Na pub kviz dorazilo 8 state¢nych novinafil a 4 influencefi - V. Urban, M. Smisal, M. Cerv a moderator D. Vransky,
ktefi kampan formou stories podpofili na svych IG profilech s odhadovanym dosahem 25 tisic lidi. Osvéta se déle Sifila i nad rdmec kampané, napfr.
formou rozhovoru s K. Travnic¢ek do magazinu Moje Psychologie. Mimo medialni zdsah zaznamenala také dm béhem ¢ervna YtY rist kategorie Damska
hygiena (obratovy o 8,65 %, kusovy 0 9,63 %). Svdj trzni podil za ¢erven posilila i kategorie viozek a tampond, jez rostla rychleji nez trh, a to 0 1 % podilu
na obratu trhu.
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