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PRIHLASKA do 21. ro¢niku soutéze

Projekt:

Nézev projektu:

Zdravonka: VirtudIni influencerka, ktera dala Iékarné lidsky hlas
Klient:

Dr. Max

Agentura / Prihlasovatel:

Lafluence agency

Spolupracujici agentura / subjekt:
IndividudIni kredity:

Prihlasujeme do:
Komunikaénfi néstroje:

II.5 Influencer marketing

Porota méd pravo na zménu-presun projektu do jiné kategorie,
pokud uznd, ze by tam mohl mit vétsi Sanci na ocenéni

Kontaktni osoba:
Jméno: Anna Stépanovova

Firma/organizace: Lafluence agency

Mate-li jakékoli otazky, kontaktujte prosim sekretariat APRA, Na Pori¢i 12, 110 00 Praha 1 tel. +420 776 098 445, e-mail: lemur@apra.cz.
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I e m u r eskh cena LEMUR 2026

Struc¢né shrnuti projektu:

Tézko hledat sterilnéjsi a legislativné hlidany segment nez farmaceuticky. O to slozitéjsi je v ném vytvorit hravou vanocni komunikaci. Jak ale zachovat
odbornou dlvéryhodnost a zaroven pdsobit jako blizky partner? Misto hledani nového ténu jsme se zaméfili na to, kdo a jak nasi hlavni message
komunikuje.

Vytvorili jsme Zdravonku - nendpadny prvek z TV spotu, kterou jsme proménili v prvni virtudini |ékérenskou influencerku. Na SoMe ziskala vlastni identitu,
versovala a dostala vlastni profil. S influencery se stala prlivodkyni v pfedvano¢nim shonu a pomahala vyresit vanoéni vyzvy - od nakupu darkd po
humorné rady.

Zadani, cile projektu, cilové skupiny:

Cilem bylo zachovat roli odbornika a zéroven ji o Vanocich rozsifit o zdbavné a relatable momenty. Skrze Zdravonku jsme celé komunikaci dodali vielou a
préatelskou atmosféru. Cilem bylo oslovit i mladsi publikum na socialnich sitich, ale bez ztraty ddvéry u stavajicich zdkaznikd. V komunikaci to vyZadovalo
citlivy balanc a peclivé navnimani jazykovych i vizualnich hranic. Cilové skupiny: Gen Z a milenidlové (IG, TikTok), stavajici zakaznici 40+ (Facebook)

Strategie a kreativa:

Kdyz nemUzete najit feseni, zménte zadani - Zdravonka prevzala roli prostfednika mezi znackou a zékaznikem. Umoznila zna¢ce zachovat si expertni
pozici, zatimco mluvila jazykem lidi - s emocemi a lehkosti. Hravé ukdzala Dr. Max jako misto pro vybér dérku pro kazdého. Pro radost, pro zdravi, i
takovy, ktery byste v I1ékarné necekali. Influenceri zapojili Zdravonku do vlastniho obsahu, predstavili ji v relatable situacich a pomonhli ji ukotvit jako
soucast vanoc¢ni kampané.

Zdravonka reflektovala generacni rozdily - byla poetickou radkyni pro starsi publikum i cool sou¢asti svéta influencerd.

Nastroje a aktivity:

Zékladem byl verSovany TOV vychézejici z TV reklamy. Zdravonka verSovala, coz celému projevu pfidalo na hravosti a vano¢ni atmosfére a zaroven
nenasilné podpofilo jeji zapamatovatelnost. Community management proménil verse v obousmérny dialog a aktivné zapojil publikum, které zacalo
reagovat vlastnim obsahem. Nezapomnéli jsme ani na svét venku, online jsme propojili s offline: Zdravonka se stala realnou vanoc¢ni ozdobou dostupnou
v [ékdrnach. Lidé tak mohli mit svou vlastni Zdravonku doma.

Vysledky:

Do kampané bylo zapojeno 13 creator(, vytvorili 27 vystupd, které vygenerovali 5,56M views

Cela vanocni kampan méla zasah 3,35M lidi a 48,6M impresi. Z toho vystupy pfimo se Zdravonkou mély dosah 2,2M lidi a 12,8M impresi.

Aktivni zapojeni publika - 60 840 reakci napfi¢ kampani

Vystupy Dodikovo & Andy sniZily CPM na 23-24 K¢ oproti vystupdm Arichtevy na Vanoce 2024, které mély CPM 31-33 K¢

Reakce meziro¢né vzrostly 0 92,68 %

Organicky ENG rate 14 % u influencera Vidraila potvrzuje silné zapojeni komunity

Distribuce 52 104 vanocnich ozdob ukazala, Ze se podafilo propojit online komunikaci s ndvstévou Iékdren a privést zékazniky od obsahu k redlnému
nakupu.

Diky nové formé komunikace zadkaznici objevili i méné o¢ekavané ndkupni kategorie - od chytrych hodinek po bézecky pés - a zacali je vnimat jako
soucast nabidky Iékéarny.

Mate-li jakékoli otdzky, kontaktujte prosim sekretariat APRA, Na Porici 12, 110 00 Praha 1 tel. +420 776 098 445, e-mail: lemur@apra.cz.
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