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PRIHLASKA do 21. ro¢niku soutéze

Projekt:

Nézev projektu:

Nova hymna Slavie jako unikatni ritudl i svétova show
Klient:

SK Slavia Praha

Agentura / Prihlasovatel:

SK Slavia Praha

Spolupracujici agentura / subjekt:

Jakub Prachar, Jan P. Muchow, Lukas "Strasak" Vala, ¢lenové
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I11.3 Akce a udalosti

Porota mé pravo na zménu-presun projektu do jiné kategorie,
pokud uznd, Ze by tam mohl mit vétsi Sanci na ocenéni

Kontaktni osoba:
Jméno: Jakub Splavec

Firma/organizace: SK Slavia Praha
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Struc¢né shrnuti projektu:

Slavia proménila klubovou hymnu v novy stadionovy ritudl, ktery spojuje fanousky, klub i cely Eden v jeden spole¢ny okamzik. Autentickd pisen ,od
slavistl pro slavisty” méla premiéru pred vyprodanym stadionem v unikatni audiovizualni show s drony, které byly viibec poprvé v Evropé pouZity jako
soucast predzapasové prezentace pfimo uvnitf stadionu. Nova hymna se okamzité stala symbolem emoci a novym pilifem identity klubu. Projekt zasahl
vice nez 29 miliond lidi a posunul standard stadionovych show v ¢eském sportu na novou Uroven.

Zadani, cile projektu, cilové skupiny:

Fotbalovy stadion je mistem sdilené emoce a identity. Slavia hledala zplsob, jak jeté vice posilit vztah mezi klubem a fanousky a vytvofit moment, ktery
sjednoti cely stadion pred kazdym zdpasem. Cilem projektu bylo vytvorit novou klubovou hymnu jako dlouhodoby symbol identity, navazat na
fanouskovskou kulturu a vytvorit pisen, kterou budou fanousci spontanné zpivat. Zaroven mél projekt prinést novy predzapasovy ritudl a inovaci do
prezentace sportovnich eventd v Cesku. Primarn{ cilovou skupinou byli fanousci a navatévnici stadionu. Sekundarni pak $irsi sportovni vefejnost, média a
divaci sledujici zapasy prostrednictvim TV a socialnich siti.

Strategie a kreativa:

Projekt vychazel z jednoduchého insightu: fanousci nepotrebuji dalsi obsah. Potf'ebuji moment, ktery mohou spolecné prozit. Nova hymna proto nevznikla
jako marketingovy produkt, ale jako autenticka pisen ,od slavistd pro slavisty”. Na jejim vzniku pracoval autorsky tym Jakub Prachaf, Jan P. Muchow a
Lukas ,Strasak” Vala, ktefi hledali melodii schopnou spojit cely stadion. Hudebni zaklad doplnili ¢lenové Ceska filharmonie a inspiraci se stala i
Smetanova Vltava. Premiéra hymny byla navrzena jako audiovizudIni show kombinujici hudbu, svétla a unikatni dron show piimo nad stadionem.

Nastroje a aktivity:

Komunikace projektu probihala ve dvou fazich. Den pred premiérou byla hymna predstavena fanousklm prostrednictvim komunikac¢nich kandld klubu,
kde video okamzité vyvolalo silné emotivni reakce. Samotnda premiéra probéhla pfi domacim zdpase proti Bohemians. Pfedzapasova prezentace spojila
Zivé provedeni hymny s unikatni dron show nad stadionem. Projekt byl nasledné rozvijen pfi dalSich vyznamnych zépasech, napfiklad pfi evropském
utkani proti Athleticu Bilbao nebo pfi derby proti Sparté. Novy ritudl se tak stal stabilni soucasti stadionového zazitku.

Vysledky:

Projekt zaznamenal vyrazny komunikacni i reputacni dopad. Organicky zasah na socialnich sitich pfi uvedeni hymny dosahl 9,75 milionu uZivateld, pfi
zapase s Athleticem Bilbao 6,8 milionu a pfi derby 5,3 milionu. Celkovy organicky zasah projektu presahl 18,9 milionu uzivatell a medialni vystupy
prinesly dalsich 89 GRP (7 milionG+). Kumulovany zasah tak presahl 29 miliond lidi. Vedle ¢&isel viak projekt pfinesl pfedevsim silny reputacni efekt. Nova
hymna se rychle stala pfirozenou soucasti stadionového rituélu a symbolem atmosféry, kterd fanousky privadi zpét na stadion. Protoze pravé v téchto
spole¢nych momentech fanousci nejvic citi, co znamena zazit silu Slavie.

Weblinky:

https://www.youtube.com/watch?v=Up8YhrOHU60&list=RDUp8YhrOHU6o&start_radio=1, https://www.youtube.com/watch?v=sFLHAOFlIjLg,
https://www.youtube.com/watch?v=RFBSSD1Bg2Q
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