SESKA CENA LEMUR 2026
lemur

PRIHLASKA do 21. ro¢niku soutéze

Projekt:

Nézev projektu:

Bjut na KVIFF: Jak festivalova ,laborator” omladila strategii
znacky

Klient:

Bjut by Dr. Max

Agentura / Prihlasovatel:

Lafluence agency

Spolupracujici agentura / subjekt:
IndividudIni kredity:

Prihlasujeme do:
Komunikaéni néstroje:

1.4 Socialni sité

Porota ma pravo na zménu-presun projektu do jiné kategorie,
pokud uznd, Ze by tam mohl mit vétsi Sanci na ocenéni

Kontaktni osoba:
Jméno: Anna Stépanovova

Firma/organizace: Lafluence agency

Mate-li jakékoli otazky, kontaktujte prosim sekretariat APRA, Na Pori¢i 12, 110 00 Praha 1 tel. +420 776 098 445, e-mail: lemur@apra.cz.
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I e m u r eskh cena LEMUR 2026

Struc¢né shrnuti projektu:
Znacka Bjut vyuzila MFF Karlovy Vary pro ovéreni nového modelu komunikace. Cilem bylo omladit vnimani brandu a oslovit mladsi publikum, které

7

dosavadni brandovéa komunikace mijela. Klicem k Uspéchu bylo zavedeni agilniho real-time schvalovéni, které umoznilo znacce autenticky reagovat na
festivalové déni v fadu minut. Projekt dorucil celkovy zasah pres 1 milion uzivatel( a tim zménil zplsob, jakym znacka vystupuje a funguje na SoMe.

Zadani, cile projektu, cilové skupiny:

Bjut vstoupil na trh na konci roku 2024 jako prémiova znacka pro Zzeny 40+. Na SoMe narazel na limity rdstu a relevanci u mladsich. Cilem bylo znacku
rozsifit smérem k mladsimu publiku, bez ztraty ddvéry stavajici cilovky.

Cilové skupiny: Primarni (zeny 40+), sekundarni (zeny 18-40 aktivni na SoMe).

Cile:

Vyuzit KVIFF pro Gpravu SoMe strategie a otestovat ,mladsi” typ obsahu v praxi
Ziskat proof of concept pro naslednou trvalou zménu strategie komunikace na SoME
Maximalizovat viditelnost znacky skrze bezprostredni reporting z mista ¢inu

V rdmci KVIFF kampané

Zvysit engagement organicky o 50 %

Dosahnout ristu navstévnosti profilu o 80 %

Strategie a kreativa:

Rozhodli jsme se pro prechod na real-time social-first model a znacka zacala vystupovat jako aktivni G¢astnik festivalového déni.
Kli¢ové rozhodnuti: Opustit seriézni content plan a vsadit na maximalni flexibilitu pfimo v terénu

Procesni inovace: Pro aktudlnost s klientem nastavit zrychleny schvalovaci wow

Kreativni pristup: Vyuzit Bjut pop-up jako zdroj autentickych pribéhd, které reflektuji atmosféru festivalu namisto produktové statiky

Nastroje a aktivity:

Exekuce stéla na zachyceni festivalovych moment( skrze produk¢ni hub primo v lounge:

Real-time reporting

Video-first obsah: Ve feedu jsme vsadili na autentické video formaty (Reels) zachycujici emoce a déni v zakulisi
Strategicky influencer mix: Propojeni odbornosti (Pavel Kortan) a dosahu celebrit (Monika Bagarova)

Efektivita: Primérnd reak¢ni doba od vzniku materialu po publikaci byla 10 minut

Vysledky:

Zména pristupu k obsahu i procestim méla pfimy dopad na vykon znac¢ky napfi¢ véemi stanovenymi cili:

Obsah se prosadil u cilovky 18-40, kterd na néj aktivné reagovala a odli$na tonalita i formaty se promitly do vyrazného rlstu napfi¢ metrikami.
Namisto planovanych 36 vlastnich vystupd jsme jich diky zrychlenym procestim vypublikovali 105 a presdileli 58 repostd.

Zasahli jsme 1 080 354 uzivatell a dosahli 4 537 212 organickych zobrazeni v rdmci kampané.

Cilem bylo navySeni ENG o 50 % organicky, ktery byl vyrazné prekondn, vzrostl 0 119 % na celkem 8 742 interakci.

Planovany cil zvySeni navstévnosti profilu 0 80 % jsme prekrocili na 127 % nérdst navstévnosti profilu.

Zisk 428 novych sledujicich béhem festivalového tydne potvrzuje, Ze zvysena viditelnost i engagement se promitly do realného rlstu publika.
Uspéch kampané ved! k trvalému omlazeni CS, zvydeni podilu videi 0 200 % a zavedenf operativniho Fizeni obsahu jako nového standardu.

Mate-li jakékoli otdzky, kontaktujte prosim sekretariat APRA, Na Porici 12, 110 00 Praha 1 tel. +420 776 098 445, e-mail: lemur@apra.cz.
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