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PRIHLASKA do 21. ro¢niku soutéze

Projekt:

Nézev projektu:

Hele, motorka! Kampan, ktera fidice aut naucila vidét motorky
Klient:

BESIP

Agentura / Prihlasovatel:

Topic PR

Spolupracujici agentura / subjekt:

TRIAD Advertising

IndividudIni kredity:

Prihlasujeme do:

Komunikacni discipliny:

1.7 Informacni a osveétové kampané, 1.8 Integrovand komunikace
Oborové kategorie:

1.5 Statni sprava, politika

Porota mé pravo na zménu-presun projektu do jiné kategorie,
pokud uznd, Ze by tam mohl mit vétsi Sanci na ocenéni

Kontaktni osoba:
Jméno: Karel Pluhar

Firma/organizace: TOPIC PR & Marketing s.r.o.

Mate-li jakékoli otazky, kontaktujte prosim sekretariat APRA, Na Pori¢i 12, 110 00 Praha 1 tel. +420 776 098 445, e-mail: lemur@apra.cz.
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I e m u r eskh cena LEMUR 2026

Struc¢né shrnuti projektu:

4 7 10 nehod motorkarl zavini ridi¢i aut, ktefi je prehlédnou. Nasledky byvaji tragické. Kampan Hele, motorka! pfinesla nejvétsi hack neurovédy v ¢eské
historii, ktery ridi¢e naucil motorky opravdu vidét. Béhem 5 mésict motorkarské sezény jsme organickym PR zasahli témér 29 mil. lidi. Tretina fidi¢d aut
zacala fikat ,Hele, motorka!“. A hlavné, po¢et mrtvych motorkard za 2025 klesl 0 28 % na nejnizsi ¢islo od roku 2016.

Zadani, cile projektu, cilové skupiny:

83. Tolik motorkafd v roce 2024 umfelo na Eeskych silnicich. A pocet rok od roku stoupd. Hrozivé statistika byla pro BESIP a CAP impulsem najit radikalni
feSeni.

Cile

Snizit Gmrtnost motorkard v CR

Upozornit, Zze velkd ¢ast nehod a Umrti motorkard vznika zbytecné.

Zménit navyky Fidi¢d aut a naudit je motorky skute¢né vidét.

CS: Ridi¢i aut - 6 mil. Cechl

Strategie a kreativa:

Kreativa od Triadu stavi na jednoduchém, ale silném sdélent: fidi¢i aut se na silnici divaji, ale motorky Casto ,nevidi“. Jejich mozek je automaticky
vyhodnoti jako nerelevantni. Zvolani ,Hele, motorka!“ pri zahlédnuti motorkare mozek preprogramuje a presvédci ho motorku skute¢né videt.

Zasadni roli pro osloveni tak Sirokého publika hralo PR. Téma jsme strategickymi kroky udrzeli viditelné celych 5 mésicd.

3 pilife PR strategie: srozumitelné vysvétleni slepoty z nepozornosti, efektivni prace s daty, maximalizace aktualiza¢nich momentd. Rozsahlou studii CDV
jsme rozdélili do dil¢ich témat, ktera jsme postupné vypoustéli ven. VyuZivali jsme data BESIP, Policie CR, neurovédce i ambasadory kampané.

Nastroje a aktivity:

Kampari BESIP odstartovala guerillou 362 balénkd v ulicich Prahy - 1 za kazdého mrtvého motorkare za poslednich 5 let. Koncept Hele, motorka!
predstavil ministr dopravy na TK. Vizualy nejen v podobé Rorschachovych testl a testll barvosleposti bézely na YT, FB, IG a TT, jako display a PPC
reklama s odkazem na helemotorka.cz. Dvouslovny hack fidi¢dm pfipominaly TV a radio spoty, kvizy, soutéz a opakovani on-air. Marek Dvorak, Marta
Jandova a TMBK téma personalizovali skrze osobni pfibéhy a koladZe na SoMe. Edukaci a vysvétleni problematiky zajistilo PR.

PR nastroje:

TK na MD

TZ a ¢lanky - vyuziti dat BESIP, Policie CR a CDV

Spoluprace s autory ¢lankd o aktualnich nehodach

Rozhovory s ambasadory a neurovédcem

Prlizkum Behavio - efekt kampané

Vysledky:

O &tvrtinu méné mrtvych motorkafG! Z 83 v r. 2024 na 60 v r. 2025. Nejméné od 2016 (zdroj: PCR). 32 % fidi¢l zacalo fikat ,Hele, motorka!” (zdroj:
Behavio, N=500). Organické PR s minimalnim rozpoctem zajistilo 357 vystupl a zadsah 28,7 mil. Pfes 3,3 mil. impresi u influencerd a 24,1 mil. impresi u
radia. SoMe, display a PPC zajistily 33,9 mil. impresi. Web navstivilo pfes 17 000 lidi, prGmérné na 1,5 minuty. Balonky byly vidét po celé republice véetné
KVIFF.

Ackoliv maji na imrtnost motorkard vliv i jiné faktory, vyuzitim poznatkd z neurovédy ve skvélé kreativé a efektivni PR strategii jsme pomohli zachranit
lidské Zivoty.

Rozpocet na PR: 235 700 K¢

Média (6-10/2026): 357 vystupl, dosah 28,7 mil, GRP 353,58

Weblinky:
https://www.helemotorka.cz, https://rb.gy/rvxwxf, https://rb.gy/h7sdsw
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