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I e m u r eskh cena LEMUR 2026

Struc¢né shrnuti projektu:

V roce 2024 Celil Google vyzveé. Slovo Al bylo synonymem pro konkurencni ChatGPT. Zatimco trh byl presycen teorii, my jsme zvolili maximalné
praktickou cestu. Namisto vysvétlovani technologii jsme Gemini integrovali pfimo do tvircich procest prednich ¢eskych osobnosti a novinard. Vysledek?
Rekordnich 11 638 medialnich vystup a 600% nardst aktivnich uZivateld.

Zadani, cile projektu, cilové skupiny:

Abychom dostali Gemini do vefejného povédomi, stanovili jsme si ambiciézni cile. Zdvojnasobit medialni zasah, prekonat 10 000 vystupl a zasdhnout
min. 100 000 pfislusnikd Gen Z. Kli¢em k Gspéchu byla zména narativu. Cilem bylo transformovat Gemini z dal3i Al novinky na nepostradatelného
pomocnika.

Strategie a kreativa:

Strategie stala na proniknuti do lifestylovych médii a obsahu influencert. Tedy do mist, kde se odehrava skute¢ny Zivot nasich uzivateld. Museli jsme se
vymanit marastu sloZitych Cisel a technickych pojm a ukézat uzitnou hodnotu. Gemini jsme predstavili jako idealniho odborného osobniho asistenta.
Jednou to byl osobni trenér, ktery v pfimém prenosu dava zpétnou vazbu, jindy zase kuchar, ktery vymysli recept podle toho, co mdme praveé uvnitf
lednice. Globalni Al jsme ,pocestili“. Propojili jsme Gemini s ¢eskymi trendy, lokalnimi influencery a specifickymi problémy, se kterymi se potyka Gen Z.
Vytvorili jsme tak silnou a emociondlni vazbu na znacku.

Nastroje a aktivity:

VyuZili jsme kazdou pfileZitost a ambiciézniho cile jsme dosahli témér ¢isté organicky. Celkem 99 % vystupl jsme zajistili organicky (earnd media).
Pravidelné jsme generovali medialni témata zaloZzend na datech z vyhledavani. Napr. pro Vogue jsme propojili aktualni mdédni trendy s funkcemi
vizudIniho vyhledavani Gemini.

Skrz mezinarodni press tripy a rozhovory s védci jsme médiim prezentovali védecky vyzkum Googlu, k propagaci Gemini jsme vyuZili i uvedeni telefond
Pixel na trh..

S agenturou Socialpark jsme vytvorili kampan s top CZ/SK influencery, kterd se soustredila na life-hacks a uzite¢nost Gemini na prikladech z bézného
Zivota tvarch. Alkan a Mich Sako jej vyuZili jako herniho kouce ve Fortnite a ve hte FIFA, Anna Sulc pro virtuaini zkousen/ outfitd, Be Ha pro produktové
fotky svych Sperk(. Jejich vystupy jsme pak uplatnili v médiich. Lisdk a Selassie ukazali Gemini jako asistenta pro nakupy ¢i rederse k videim.

V rémci kampané zaméfené na studenty VS jsme pfevrétili narativ o podvadéni smérem k uzite¢nosti Gemini jako soukromého profesora.

Vysledky:

Rekordni narlst publicity na 218 %. Z 5 339 ¢lank{ v roce 2024 jsme vyrostli na 11 638 v roce 2025. Prolomili jsme bublinu IT rubrik. Gemini se stalo
soucast lifestylovych a zpravodajskych témat v nej¢tengjsich médiich. Poget dennich aktivnich uzivateld Gemini v CR za rok narostl 0 600 %. Kampari s
influencery méla pres 2 mil. zhlédnuti (z toho pfes 1,3 mil. od Gen Z). Nér(ist znalosti Gemini potvrdil i pocet eskych VS studentdl, kteff se registrovali k
vyuziti Gemini zdarma v rdmci studentské nabidky. V Cesku bylo nejvice nové registrovanych vysokogkolakd v regionu EMEA a celosvétové jsme obsadili
2. misto.
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