I e m u r eskh cena LEMUR 2026

PRIHLASKA do 21. ro¢niku soutéze

Projekt:

Nézev projektu:

Metoda Markovi¢: True crime s Cistym svédomim
Klient:

TV Nova

Agentura / Prihlasovatel:

TV Nova

Spolupracujici agentura / subjekt:

IndividudIni kredity:

Aneta Veselskd, Project Manager - Festival Strategy&Relations,
TV Nova

Michal Prokes$, Head of PR & Communication, TV Nova

Daniel marsalik, Senior PR Manager, TV Nova

Prihlasujeme do:
Komunika¢ni discipliny:
.1 Firemnf a krizovd komunikace

Porota mé pravo na zménu-presun projektu do jiné kategorie,
pokud uznd, ze by tam mohl mit vétsi Sanci na ocenéni

Kontaktni osoba:
Jméno: Aneta Veselska

Firma/organizace: TV Nova

Mate-li jakékoli otazky, kontaktujte prosim sekretariat APRA, Na Pori¢i 12, 110 00 Praha 1 tel. +420 776 098 445, e-mail: lemur@apra.cz.
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Struc¢né shrnuti projektu:

Zatimco trh v kauzéch true crime reputacné selhdval, TV Nova prepsala pravidla zénru. U seridlu Metoda Markovic: Straka jsme celili riziku
retraumatizace pozlstalych, které jsme vyresili cestou radikalni empatie. Namisto defenzivy jsme zvolili pfimy dialog s dcerou obéti a prosadili etickou
revizi jiz hotového dila i marketingu. Vysledkem neni jen zachrénénd povést vlajkové lodi Oneplay, ale vznik Etického panelu.

Zadani, cile projektu, cilové skupiny:

Ochrénit reputaci klicového seridlu v dobé vypjaté spolecenské debaty o etice Zanru true crime. Cile: 1. Zastavit eskalaci: Vyhnout se verejnému konfliktu
s rodinou obéti a predejit reputa¢nimu fiasku (po vzoru kauzy Shormistr). 2. Kultivovat Zanr: Nastavit novy eticky standard pro praci s pozdstalymi. 3.
Validace brandu: Potvrdit Oneplay jako zodpov&dného lidra trhu. CS: 1. Pozlstali a rodiny obé&ti. 2. Odborna vefejnost a kritici. 3. Siroka divacka zékladna
true crime.

Strategie a kreativa:

Zvolili jsme strategii ,Lidskost nad licenci”. Jako pfimy protiklad k nezvladnuté komunikaci konkurencnich projektd jsme odmitli pravni defenzivu a vsadili
na naprostou otevrenost.

Radikalni zodpovédnost: Namisto ignorovani pocitl obéti jsme dceru pozdstalé ucinili partnerem dialogu jesté pied premiérou.

Vypaleni rybnika kritikim: OkamZitou sebereflexi a ochotou k Gpravam obsahu jsme sebrali vitr z plachet potencidlnimu medialnimu Gtoku.
Transformace krize v hodnotu: Krizi jsme nevyresili jen uhasenim, ale systémovou zménou - vznikem etického panelu.

Nastroje a aktivity:

PR tym zde prijal netradi¢ni roli vnitfniho garanta etiky a aktivniho Ucastnika postprodukce:

Etickd revize: Umoznili jsme rodiné nahled do dila a na zékladé jejich podnétl jsme v hotovém serialu prosadili odstranéni redlnych archivalii a Gpravu
zneklidnujicich scén.

Narativ Zivot po rozsudku: Vytvofili jsme novy komunika&ni koncept, ktery pferdmoval kriminalni senzaci v celospole¢enskou osvétu skrze piib&h dcery
obéti.

Benefi¢ni stvrzeni zavazku: Usporadali jsme predpremiéru pro Bily kruh bezpeci. Vytézek potvrdil, Ze nas zajem o obéti je konkrétnim ¢inem, nikoliv jen
PR proklamaci.

Vysledky:

Dosahli jsme Uplného smifeni tam, kde jini vyvolali bojkot:

Smiteni a podékovani: Ziskali jsme oficidlni pisemné podékovani rodiny obéti za vyslyseni jejich hlasu a Gpravu seridlu.

Reputacni triumf: Podarilo se ndm z potencialniho fiaska vytvorit case study o sebereflexi lidra trhu. | nejvétsi kritici ocenili bezprecedentni krok Gpravy
obsahu v zajmu etiky, ¢imz jsme upevnili dGvéryhodnost brandu Oneplay
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