I e m u r eskh cena LEMUR 2026

PRIHLASKA do 21. ro¢niku soutéze

Projekt:

Nézev projektu:

Metoda Markovi¢: True crime s Cistym svédomim
Klient:

TV Nova

Agentura / Prihlasovatel:

TV Nova

Spolupracujici agentura / subjekt:

IndividudIni kredity:

Aneta Veselskd, Project Manager - Festival Strategy&Relations,
TV Nova

Michal Prokes$, Head of PR & Communication, TV Nova

Daniel Marsalik, Senior PR Manager, TV Nova

Prihlasujeme do:

Komunika¢ni discipliny:

1.9 Dlouhodobé budovani povésti ¢i znacky
Oborové kategorie:

1.9 Zabava, kultura a sport

Porota mé pravo na zménu-presun projektu do jiné kategorie,
pokud uznd, ze by tam mohl mit vétsi Sanci na ocenéni

Kontaktni osoba:
Jméno: Aneta Veselska

Firma/organizace: TV Nova

Mate-li jakékoli otazky, kontaktujte prosim sekretariat APRA, Na Pori¢i 12, 110 00 Praha 1 tel. +420 776 098 445, e-mail: lemur@apra.cz.
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Struc¢né shrnuti projektu:

Transformace skupiny Nova v poslednich péti letech predstavuje nejvyrazné;jsi rebranding a zmeénu strategického smérovani na ceském medialnim trhu.
Cesta od prvniho Voyo Originalu po fenomén Metoda Markovi¢ definovala novou éru. Zatimco trh zaplavila vina senzacechtivého true crime, dlouhodobé
jsme budovali znacku postavenou na humanismu a mravenci praci vySetfovatell, ne na glorifikaci pachateld. Krize dlvéry v zanr (celospole¢enska kauza
Sbormistr) se pro nds loni stala prilezitosti stvrdit novou identitu Oneplay skrze radikdIni otevienost a etickou sebereflexi. Metoda Markovi¢ tak nenf jen
Uspésnym seridlem, ale vlajkovou lodi nové éry zodpoveédného vypravéni, kterd z Oneplay ucinila nezpochybnitelného kvalitativniho i moralniho lidra trhu
a definitivné potvrdila pozici streamovaci jednicky.

Zadani, cile projektu, cilové skupiny:

Upevnit reputaci znacky Oneplay jako garanta nejvyssi kvality a etiky v ¢eské audiovizi.

Oneplay skrze Metodu Markovic. 3. Edukace: Predstavit inovace (systém showrunnera) a nastavit eticky benchmark pro true crime. 4. Stabilita: Ochranit
hodnotu kli¢ového IP v dobé celooborové skepse vici etice tvorby.

CS: 1. Predplatitelé a verejnost. 2. Odbornd verejnost a kritici. 3. Industry. 4. Obchodni partnefi.

Strategie a kreativa:

Stavéli jsme jako J. Markovic na pilifi ,Lidskost predevsim“ . Neslo o jednordzovou kampan, ale o proces kultivace trhu:

Hrdina misto vraha: Komunikovali jsme praci policie jako poctu femeslu. Vizuély i rozhovory zdmérné vynechévaly tvare vrahl. U prvni série jsme identitu
pachatele odhalili aZ v priibéhu vysilani, ¢imz jsme $li proti svétovému trendu exploatace zla a budovani kultu vrahd.

Radikalni zodpovédnost: V momenté&, kdy kauza Sbormistr vyvolala konflikt mezi tvdirci a obétmi, jsme odmitli defenzivu. Strategii bylo vstoupit do
dialogu s pozUstalymi v zarodku krize, a upfednostnit jejich klid pred uméleckou licenci.

Nastroje a aktivity:

Autenticita: Spoluprace s J. Markovic¢em vytvorila DNA serilu. Po jeho odchodu jsme PR stavéli na ucténi jeho mravni sily.

Industry osvéta: Debaty tvircd o etice profilovaly Oneplay jako expertniho lidra.

Etickd korektura: Na zakladé dialogu s dcerou obéti jsme v hotové sérii prosadili Gpravu scén. Tento krok PR tymu piimo v postprodukci stvrdil nase
hodnoty.

B2B zavazek: Benefi¢ni premiéra pro Bily kruh bezpeci propojila marketing s redlnou pomoci obétem.

Vysledky:

Oneplay se stalo nezpochybnitelnou jedni¢kou s dopadem na celou industrii:

Validace: Ziskani ddlezitych ocenéni, Uspéch na festivalech.

Reputacni triumf: Tam, kde konkurence skoncila u soudu, Oneplay ziskalo podékovani rodiny obéti za lidskost a respekt.

Instituciondlni standard: Vznik Etického panelu a zapojeni dcery obéti jako konzultantky vytvofilo trvaly mechanismus ochrany znacky.
Business Impact: Oneplay je dnes first choice pro Spi¢kové autory. Dokazali jsme, Ze etika buduje nejhodnotnéjsi lovebrand se stabilnim rdstem
predplatitel(.
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