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pokud uznd, Ze by tam mohl mit vétsi Sanci na ocenéni
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I e m u r eskh cena LEMUR 2026

Struc¢né shrnuti projektu:

Koho zajima starnuti populace? Jen budouci ddiichodce? Ukézali jsme, Ze nejde o téma jedné generace, ale problém, ktery ovlivni Zivot vétsiny z nas. Za 8
mésicl jsme zménili zplsob, jak se o starnuti mluvi, a zaroven nasli stovkam Neviditelnych odbornou pomoc.

Zadani, cile projektu, cilové skupiny:

Neviditelni uz 5 let upozoriuji na problémy znevyhodnénych skupinu lidi, ktefi propadaji systémem verejné pomoci bez velkého zdjmu verejnosti Ci
politik& Nova data CETA ukézala zasadni zjisténi: na vétsinu NeviditeInych doléhéa jeden spole¢ny fenomén - starnuti populace. Nejvice na 4 skupiny:
seniory, lidi 50+ a bez prace, neformalné pecujici a socidlni pracovniky.

Cile:

Zménit vnimani starnuti: z dichodct na celospole¢ensky problém
Ukdazat dopady a otevrit verejnou i odbornou debatu

Pomoci redinym lidem

Zapojit Provident do debaty a posilit jeho roli partnera pfi hledani resent

Cilové skupiny: Sirokd verejnost, média, zaméstnavatelé, vefejna sprava, NGO i samotni Neviditelni.

Strategie a kreativa:

Starnuti jsme prestali jen vysvétlovat a zacali ho ukazovat. Pferdmovali jsme téma od dlichodl k celospole¢enskému tlaku s konkrétnimi dopady. Projekt
Neviditelni propojil data, zkuSenosti z terénu, expertizu NGO a konkrétni pomoc. Komunikace byla nstrojem pomoci.

Provident prevzal roli inicidtora odbornych setkani, naslouchal kritickym nazorlim, hledal feseni a sdilel zkusenosti z domacnosti, kde se s Neviditelnym
setkavaji obchodni zastupci.

Kreativnim nosi¢em se stalo Kolo (ne)stésti, které symbolizovalo nahodilost Zivotnich situaci a ukazalo, jaké Zivotni ,,vyhry” ndm demograficky trend
pfinese.

Nastroje a aktivity:

Aktivity kombinovaly kontinudIni intenzivni medialni komunikaci, lidsky i odborny obsah a pfimou pomoc.

1. Intenzivni prbézna prace s médii - kompletni podklady pro téma (data, pribéhy, ekonomy, terénni odborniky, feseni). Rozhovory, TV reportaze,
lifestyle pfibéhy, a predevsim redakéni serial ,Milion novych diichodcd” v Deniku.

2. Web Neviditelni - obsahovy hub s formularfem pro pomoc a radu. Asociace ob¢anskych poraden kazdému najde odbornou pomoc.

3. SoMe street mikrokampari s ,oldfluencerkou” a Kolem (ne)stésti oteviela o¢i mladsim lidem i politikiim pfed snémovnou.

4. Akce se stakeholdery - odborné diskuse, workshopy s NGO a HR komunitou.

5. Interni engagement - proskoleni zastupcd na ,detektory neviditelnosti“ k identifikaci lidi v obtizné situaci a nasmérovani k pomoci.

Vysledky:

Povedlo se zménit zplsob, jakym se o starnuti populace mluvi. Cituji nas velka média, hlavni TV zpravodajstvi: 187 vystupl a dosah 43,4 mil. za 8
mésicd.

Oldfluencerka ve FB mikrokampani zasahla 700 000 lidi a 299 529 interakci (CPE 0,21 K¢).

Pomohli jsme. 198 lidi zadajicich o pomoc jsme propojili s odborniky. NGO Zlata prace méla diky ndm 100% narst klientl 50+, kterym pomohla najit
praci.

Provident otevrel dialog se stakeholdery, k nimz by se jako brand s problematickou reputaci nedostal. Posilil roli partnera, ktery iniciuje debatu a hleda
fesent.

Weblinky:
https://neviditelni.org/starnuti-populace, https://youtu.be/5al9etq_pXM
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