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1.7 Informacni a osveétové kampané
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1.3 Zdravotnictvi

Porota mé pravo na zménu-presun projektu do jiné kategorie,
pokud uznd, Ze by tam mohl mit vétsi Sanci na ocenéni
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Jméno: Petr Englis

Firma/organizace: PEPR Consulting s.r.o.
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I e m u r eskh cena LEMUR 2026

Struc¢né shrnuti projektu:

Na rakovinu v ¢esku kazdoro&né zemfe pfiblizné 27 tisic lidi. Radé téchto pfipadll by se dalo pFedejit prevenci. Mnoho lidi z nejohrozenéjsich skupin
pritom doposud nepodstoupilo dllezitd screeningova vysetreni. Divod? Kromé absence priznak( jsou jim ¢asto i zbyte¢né obavy a zkreslené predstavy o
pribéhu vysetreni. A presné to méla zménit kampari na podporu populac¢nich screeningovych programd pod hlavi¢ckou Narodniho screeningového centra.

Zadani, cile projektu, cilové skupiny:

N&s$ ukol byl jasny. Oslovit lidi ve véku 50-74 let a ukazat, Ze prevence a screening nemusi byt strasak. V komunikaci jsme se pfitom zaméfili na vySetreni
pro zachyt péti typl rakoviny - kolorekta, prostaty, prsu, délozni hrdla a plic. U primérnich programd jsme méli kromé napinéni medialnich metrik za cil
posun v deklarované aktivni G¢asti na vySetfenich a ochoty zUcastnit se screeningu u té ¢asti CS, kterd jej dosud neabsolvovala.

Strategie a kreativa:

Odlisit se v zaplavé osvétovych a preventivnich kampani a v kratkém ¢ase (5.més) efektivné odkomunikovat 5 screeningovych programd a fadu dil¢ich
témat byla opravdu vyzva. Kli¢em k Uspéchu pro nas byl silny kick off, precizni zpracovéni témat, data based komunikace a vyslySeni medialni poptavky
po ,novych Ghlech” pohledu, protoze o rakoviné a silnych pribézich se pise porad dokola. Abychom nezdstali jen u ,medializace” a pfispéli PR
komunikaci k napInéni tvrdych cild, otevieli jsme zcela novou komunika¢ni linku - role zaméstnavatell v oblasti prevence u nasi CS.

Nastroje a aktivity:

V radmci PR ¢asti kampané jsme pfipravili : 2 tiskové konference, kterym predchazeli dva exkluzivni prlizkumy. Intenzivni medialobbying, rozhovory,
podcasty, reportdze v hlavnich vysilacich ¢asech a hlavné intenzivni spoluprace s tfetimi stranami. Do kampané jsme dokazali vtdhnout velké firmy a
organizace (napf. Tesco, Teta, Remax..) a odborné spolecnosti a platformy (HR Forum, Revenium). Zasadni pro Uspéch bylo otevieni ,HR fronty” a
zapojeni Hospodarské komory CR, kterd téma zdravi zaméstnancl aktivné uchopila. Screening jako zaméstnanecky benefit je totiZ jednou z cest, jak do
ordinaci dostat i ignoranty a odmitace (velka ¢ast nasi CS).

Vysledky:

V ramci PR jsme béhem 5ti mésicl docilili celkem 418 mediélnich vystupd s celkovym zdsahem 27 357 171 osob. Zavérecny priizkum ukazal pozitivni
vyvoj ve viech sledovanych parametrech. Vyrazny nérdst deklarovaného aktivniho zapojeni jsme registrovali u vSech programd. Tlusté stfevo (posun z
63 % na 75 %). Plice (z 15 % na 25 % ). Prostata (z 22 % na 34 %). Pozitivné se vyvijela i ochota zapojit se u segmentu CS, ktery doposud vysetreni
neabsolvoval. Konecnik a tlusté stfevo (z 51 % na 59 %) plice (stagnace na 59 % = pozitivni vysledek vzhledem ke snizeni baze ,nezapojenych”)Prostata
(z51 % na 73 %). Hlavné ale doslo k aktivizaci decision maker( a posunu v oblasti spoluprace statu a firem v otazce prevence. Téma zapojeni
zaméstnavatell je nyni prezentovéano jako jedna z priorit resortu zdravotnictvi.
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