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PŘIHLÁŠKA do 21. ročníku soutěže

Projekt:
Název projektu:
Stavba se zastavila a Brno získalo T ARENU
Klient:
T-Mobile
Agentura / Přihlašovatel:
T-Mobile
Spolupracující agentura / subjekt:
FYI, RTR Events
Individuální kredity:

Přihlašujeme do:
Komunikační disciplíny:
I.1 Firemní a krizová komunikace
Porota má právo na změnu-přesun projektu do jiné kategorie,
pokud uzná, že by tam mohl mít větší šanci na ocenění

Kontaktní osoba:
Jméno: Alexander Mareček
Firma/organizace: T-Mobile CZ

Máte-li jakékoli otázky, kontaktujte prosím sekretariát APRA, Na Poříčí 12, 110 00 Praha 1 tel. +420 776 098 445, e-mail: lemur@apra.cz.
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Stručné shrnutí projektu:
T-Mobile oznámil partnerství s novou multifunkční halou a současně odhalil její název T ARENA.  Smlouva byla uzavírána s městskou společností Arena
Brno, hrozilo zveřejnění informace ve veř. registrech bez možnosti řídit její interpretaci. Operátor proto ve spolupráci s Arenou Brno připravil TK přímo na
stavbě a před zraky hostů došlo přímo na místě k podpisu smlouvy a křtu. Akce kombinovala řadu logisticky náročných aktivit – oznámení partnerství,
podpis smlouvy, slavnostní odhalení názvu, tech. prezentaci a komentované prohlídky stavby.

Zadání, cíle projektu, cílové skupiny:
Partnerství vytvářelo nemalé riziko nekontrolovaného zveřejnění informace, vč. úniku názvu haly bez kontextu a souvislostí. Cílem bylo převzít kontrolu
nad celou situací i okamžikem oznámení, představit název haly a ukázat tech. roli operátora v projektu. T-Mobile bude v aréně zajišťovat náročnou a
komplexní konektivitu – pro návštěvníky, interní sítě i připojení pro online přenosy. 1. cílovou skupinou byla média. 2. skupinu tvořili PA stakeholdeři –
zejm. zástupci města, 3. hosté městské společnosti a další partneři.

Strategie a kreativa:
Klíčové bylo oznámit partnerství přesně v okamžiku podpisu a nabídnout hostům naprosto neočekávaný exkluzivní obsah. Pozvání bylo realizováno skrytě
skrze agenturu FYI a jménem Arena Brno. Pozvaní hosté netušili, že za akcí stojí T-Mobile, ani že bude oznámeno partnerství a název – vše se podařilo
utajit. Kreativní koncept pracoval s kontrastem syrové stavby a výrazné přítomnosti značky – dominantním prvkem bylo logo T instalované ve vstupu do
skeletu arény, které si návštěvníci fotili i natáčeli a propsalo se do reportáží massmédií. Samotná TK a podpis smlouvy se konal na místě.

Nástroje a aktivity:
TK proběhla na aktivní hrubé stavbě v zátiší strojů, vozů a stavebního materiálu. Kvůli akci bylo nutné upravit harmonogram stavebních prací, některé na
několik hodin dokonce zastavit a vytvořit bezpečný eventový prostor. Program zahrnoval vystoupení zástupců všech partnerů projektu (3 strany), podpis
smlouvy, odhalení modelu T ARENY a koment. prohlídky (za účasti expertů z řad zástupců stavby i partnerů) haly vč. tech. zázemí. Novináři, stakeholdeři
a další hosté tak získali exkl. možnost projít budoucí halu ještě před jejím dokončením. Distribuce TZ proběhla až po všech koment. prohlídkách. Kdo
fyzicky dorazil, měl zprávu exkluzivně dříve o několik hodin. Projekt vyžadoval koordinaci mezi soukr. a veř. sektorem.

Výsledky:
Zúčastnilo se téměř 50 novinářů včetně TV štábů a cca. 20 PA hostů. Projekt získal široké mediální pokrytí napříč celost. (vč. ČT), region. i tech. médií. Dle
Mediaboardu dosáhlo pokrytí 9,1mio dosahu a GRP 101,39 potvrdil vysokou viditelnost projektu. Komunikace zároveň pomohla spojit halu se značkou
T-Mobile ještě před jejím otevřením a posílila vnímání operátora jako tech. partnera projektu, který přináší konektivitu a brzy i sportovních a kulturních
zážitků zákazníkům. Celkový rozpočet na organizaci akce u T ARENY činil 300 000 Kč.

Weblinky:
https://arenabrno.cz
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