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I e m u r eskh cena LEMUR 2026

Struc¢né shrnuti projektu:

Projekt ShyTalx zareagoval na zasadni problém: Gen Z v CR nem4 kde mluvit o sexu - $kolni edukace je minimalni a online prostor zahlceny myty. Misto
jednostranného poucovani jsme vytvorili bezpecny prostor, kde se mladi mohli ptat bez studu - na akcich i online. Vysledkem je kampan, kterad nejen
zasahla statisice lidi, ale stala se dlivéryhodnym zdrojem, ke kterému se vraceji.

Zadani, cile projektu, cilové skupiny:

Cilem bylo prirozené otevrit tabuizovana témata (od bezpecného sexu a prevence, az po témata hranic, tolerance i prozitku) v prostredi blizkém Gen Z a
posilit vnimani znacky Durex jako partnera pro bezpecny a obohacujici sexudlni Zivot. Klicovym Ukolem bylo propojit jejich digitalni suverenitu a potfebu
opravdové, oteviené, nehodnotici diskuze bez pfedsudkd. Kvantitativnim cilem bylo oslovit minimaIin& 200 000 mladych lidi (Gen Z) v CR, kvalitativnim
pak motivovat k aktivnimu zajmu o prevenci a praci s vlastnim zdravim. Cilovou skupinou byla Gen Z - digitélné sebevédomi lidé, ktefi ale hledaji
autentické a relevantni informace o sexualité.

Strategie a kreativa:

Strategii jsme postavili na silném kreativnim konceptu ShyTalx - zjisti pravdu o sexu, socialni platformé pro dialog o nesmélych otézkach, propojené s
roadshow po letnich akcich. Klicovou roli sehrali moderatofi (Justyna Drabkova, herecka, 18 let a Michal Furch, moderator, 22 let), ktefi se na festivalech
bavili se svymi vrstevniky o sexu a klidné i horkych tématech. Namisto jednostranného poucovani jsme zvolili cestu partnerského dialogu pfimo v terénu.
Spojenim festivalové energie, odborné garance neziskové organizace Loono a znacky Durex vznikl unikatni ekosystém, ktery provazal autenticky zazitek
s relevantnim obsahem tam, kde se cilova skupina citi dobre.

Nastroje a aktivity:

Béhem 3 mésicl byly ShyTalx na 6 studentskych festivalech (Spirala, Metronome, Majéles a j.), kde vznikla bezpec¢na zéna pro diskuzi o tématech, které
mladé pali. Justyna a Michal se ptali Gen Z, mluvili s nimi o sexu zdbavné a obcas i trochu s ostychem a sbirali témata pro edukaci. Offline zazitek pak Sel
ruku v ruce s online ekosystémem ShyTalx. SoMe kampar stavéla na postech na YT, IG a TT, kde jsme Reels z hovord uvefejfiovali. Spoluprace s Loono
prinesla edukaci a odbornost, poskytla prostor pro poradnu na svém webu, kde vznikla specialni sekce ShyTalx. VSe doplnéno bannery a komunikaci na
Loono Instagramu. Durex zajistil prisun kondoma a lubrikantd jako dérky. Branding byl naznacen "x" v nazvu.

Vysledky:

Dokdzali jsme, Ze vysoky dopad neni podminén obrim rozpoctem, ale preciznim zacilenim a insightem (celkové néklady na SoMe kampan: 22 395 K¢).
B&hem 3 letnich mésicl jsme zasahli 260 364 unikatnich kontaktd (z toho osobné 150+ na kazdé akci), coZ je + 30 % nad plan, Vygenerovali vice nez 1
milion impresi. Rozdali jsme 1200 kondom{ a 600 lubrikantd. Citliva témata spojena se sexem jsme otevieli v debatach s mladymi, pfi¢emZ jsme ohlidali
faktickou spravnost a relevanci.

Weblinky:
https://www.youtube.com/watch?v=IfHFwypiQ94
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