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I e m u r eskh cena LEMUR 2026

Struc¢né shrnuti projektu:

Strategickad komunikace zacala psat novy byznysovy pribéh ¢eské GLS. Synergii LinkedIin ambasadoringu, cilenych media relations a eventl se z GLS stal
.probouzejici se drak” ¢eské logistiky. Vysledky jsou evidentni po osmi mésicich nového pristupu: doru¢ujeme nejen vysoka Cisla zasahu, ale i narust
odeslanych balikd 0 20 %. Ohlas z trhu je jednoznacny: ,Vy jedete!”

Zadani, cile projektu, cilové skupiny:

HI. cile: 1) ZvySeni salience (zarazeni znacky do vybérového rdmce). 2) Zména percepce GLS v moderniho, dynamického prepravce.

Taktické cile (SMART) pro rok 2025: 1) LI: Dosah 1 mil. Impresi, aktivace 6 kli¢. zaméstnanc( pro ambasadoring. 2) Media Relations: Zvyseni relevantniho
dosahu 0 20 % pfi zachovani pozitiv. ¢i neutrdl. sentimentu. CS: Majitelé a CEO e-shopd, logisti¢ti manazefi (decision-maketfi), byznysova média a obor.
verejnost.

Strategie a kreativa:

Do 03/2025 byla GLS vnimdna jako podceniovana znacka s nizkou salienci. Formulovali jsme 3lety plén. Strategie pro 1. rok stéla na 3 pilifich: 1)
PolidSténi znacky: Zvyseni vizibility skrze CEO Petra Péchu a kli¢. zaméstnance. 2) B2B fokus: Koncentrace na e-commerce komunitu namisto masové
komunikace k pfijemcim. 3) Mix kanal{: Efektivni kombinace MRL, LI a eventl pod sjednocenym tone of voice a ,fresh” pfistupem.

Nastroje a aktivity:

Na zakladé priizkumu mediél. konzumace cilové skupiny jsme zvolili:

LinkedIn ambasadoring: Misto korporatni grafiky a kom. skrze fir. page jsme vsadili na autenticitu CEO a zaméstnanc( s vyuzitim business-lifestyle
fotografi.

Cilené Media Relations: Budovani narativu , probouzejiciho se draka“ skrze rozhovory v kli¢. médiich (Forbes, CC, SZ, HN) a tematické prizkumy.
E-commerce eventy (Czech Online Expo, Reshoper): Prezentace se startup. energii - silent stage, mystery boxy, lounge v kamionu a specificky vizualni
styl.

Vysledky:

Méreno dle standardt AMEC (Barcelonské principy) za obdobi 05/2025-02/2026 (10 mésicl). Komunikaci jsme priibézné vyhodnocovali na nékolika
Grovnich (od vystupl po efekt komunikace) a v kombinaci kvantitativnich a kvalitativnich metod.

Byznys. dopad a efekt komunikace:

Rist objemu: Nardst poctu odeslanych balikd o0 20 %.

Obchodni pfinos: Desitky novych pfileZitosti z eventl a vy$si akceptace sales meetingd.

Interni dopad: Transformace firemni kultury k vy$simu engagementu a posileni employer brandu (Uspésny nabor top talentd).

Znalost: Dle B2B vyzkumu zna P. Péchu po roce uz 26,67 % lidi z ¢eské e-comm.

Vystupy komunikace:

yoy), GRP 1 798 (+ 29 % yoy), Adix (kvalitativni index) 3 553 bod.

LI: 970000 impresi na osobnich profilech. CEO Petr Pécha vyrostl z 2 510 na 10 000 sledujicich, stal se #88 influencerem ¢eského LI. Aktivovano 10
stalych ambasadord.

Ostatni: 3 podcasty, keynote speech pro 600 lidi a partnerstvi na eventech s reachem 7 000 osob.

Strategie potvrdila, Ze prace s daty a autenticka komunikace koreluji s byznysovym rlistem a tvori zaklad pro ambici GLS stat se lidrem trhu.

Mate-li jakékoli otdzky, kontaktujte prosim sekretariat APRA, Na Porici 12, 110 00 Praha 1 tel. +420 776 098 445, e-mail: lemur@apra.cz.
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