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Stručné shrnutí projektu:
V letech 2023–25 jsme realizovali komplexní PR kampaň pro značku Parkside v ČR a SR, která efektivně propojila globální vlny kampaní s kontinuální
lokální komunikací. Hlavní výzvou bylo transformovat vnímání značky z dostupného retailového labelu na pozici ambiciózního lídra v kutilského
segmentu. Díky systematickému budování vztahů s médii a tvorbě praktického sezónního obsahu jsme zajistili stabilní mediální přítomnost, která
úspěšně upevnila novou, prémiovou identitu značky na obou trzích a udělala z Parkside lovebrand českých a slovenských kutilů. 

Zadání, cíle projektu, cílové skupiny:
Cíl komunikace bylo ukázat Parkside nejen jako privátku LIDLu, ale značku s nabídkou široké škály výkonných nástrojů. Ukázat kutilům, že s Parkside se
jim mohou podařit nečekané výkony. Vybudovat stabilní pozici značky s nulovou investicí do placeného mediálního prostoru. CS byli domácí kutilové a
zahrádkáři všech úrovní – od začátečníků až po pokročilé uživatele, vyžadující nářadí schopné extrémního nasazení – těm byl určen PR stunt The Pull se
ziskem Guinessova rekordu. 

Strategie a kreativa:
Strategie jsme postavili na efektivním využití relevantních témat z globálu, doplněných o lokální tematiky rezonující kutilskou scénou v ČR a SR.
Nespokojili jsme se s pasivními konzumenty textů, vyzdvihli jsme na světlo reálné kutily a jejich zkušenosti skrze recenze a soutěže. Na mediálním trhu
jsme nacházeli mezery pro vyniknutí našich témat. S trendem ženského kutilství jsme zaujali novou cílovku kutilek a dále média, v nichž se značka
doposud neobjevovala. O síle a kvalitě produktů jsme psali a dokazovali ji i fyzicky, když vrtačka utáhla Airbus. 

Nástroje a aktivity:
V průběhu 3 let jsme média zásobovali tiskovými zprávami s unikátní tematikou z globálu přes lokálně laděná témata žádaná médii i kutilovy. Témata
typu přípravy auta na novou sezónu nás dostávaly do auto moto médií, která doposud o značce nepsala. Využili jsme situace, kdy zákazníci brali útokem
první Lidl outlet kvůli produktům Parkside. Pilířem publicity byly návody udělej si sám/a. Tím jsme značku dostali do ženského lifestylu a k tvůrkyním
obsahu na SoMe. Klíčové byly direct maily pro novináře a kutily, které vyústily v recenze a reportáže. Vyvolali jsme organický zájem redakcí o tipy na
články a vzorky do reportáží. Kutily jsme aktivovali přes řady soutěží. Díky nim si mohli v praxi ověřit pravost publicity a autenticitu značky. Její sílu pak
podtrhla vlna zpráv o Parkside, kdy standardní aku vrtačka vlastní silou utáhla 300tunový Airbus na vzdálenost 143 cm. 

Výsledky:
3 roky produktové komunikace s nulovou investicí do médií a stále narůstající medializací. 
Procentuální nárůst publicity od 07/2023 do konce 2025: pětinásobně, nárůst o 363 %.
Celkem 930 výstupů, s celkovým zásahem 47,5 mio (ČR a SR). Expanze tématu mimo hobby segment (auto moto, ženský lifestyle, zpravodaje, bulvár).
150+  recenzí produktů na Arecenze.cz, dalších 60 pozitivních redakčních testování. 2. místo značky v anketě Čtenáři Receptáře doporučují 2025 v
kategorii zahradního nářadí. 

Weblinky:
https://www.youtube.com/watch?v=pNVoGF1MoR0
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