SESKA CENA LEMUR 2026
lemur

PRIHLASKA do 21. ro¢niku soutéze

Projekt:

Nézev projektu:

PARKSIDE: od privatky k lovebrandu ¢eskych a slovenskych
kutild

Klient:

PARKSIDE

Agentura / Prihlasovatel:

Havas PR

Spolupracujici agentura / subjekt:
IndividudIni kredity:

Prihlasujeme do:
Komunikacni discipliny:
1.3 Business-to-Consumer, 1.9 Dlouhodobé budovani povésti ¢i

znacky

Porota mé pravo na zménu-presun projektu do jiné kategorie,
pokud uznd, Ze by tam mohl mit vétsi Sanci na ocenéni

Kontaktni osoba:
Jméno: Lucie Strnadova

Firma/organizace: Havas PR
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I e m u r eskh cena LEMUR 2026

Struc¢né shrnuti projektu:

V letech 2023-25 jsme realizovali komplexni PR kampafi pro znacku Parkside v CR a SR, ktera efektivn& propojila globéini viny kampani s kontinuain{
lokdIni komunikaci. Hlavni vyzvou bylo transformovat vnimani znacky z dostupného retailového labelu na pozici ambiciézniho lidra v kutilského
segmentu. Diky systematickému budovani vztah(i s médii a tvorbé praktického sezénniho obsahu jsme zajistili stabilni mediaIni pfitomnost, kterd
Gspésné upevnila novou, prémiovou identitu znacky na obou trzich a udélala z Parkside lovebrand ¢eskych a slovenskych kutilG.

Zadani, cile projektu, cilové skupiny:

Cil komunikace bylo ukazat Parkside nejen jako privatku LIDLu, ale znacku s nabidkou Siroké $kaly vykonnych nastrojl. Ukazat kutildm, Ze s Parkside se
jim mohou podafit necekané vykony. Vybudovat stabilni pozici znacky s nulovou investici do placeného medialniho prostoru. CS byli domaci kutilové a
zahradkari vsech Urovni - od zac¢atec¢nik( az po pokrocilé uzivatele, vyzadujici narfadi schopné extrémniho nasazeni - tém byl uréen PR stunt The Pull se
ziskem Guinessova rekordu.

Strategie a kreativa:

Strategie jsme postavili na efektivnim vyuZiti relevantnich témat z globalu, dopInénych o lokdlni tematiky rezonuijici kutilskou scénou v CR a SR.
Nespokojili jsme se s pasivnimi konzumenty textd, vyzdvihli jsme na svétlo redlné kutily a jejich zkuSenosti skrze recenze a soutéze. Na medialnim trhu
jsme nachazeli mezery pro vyniknuti nasich témat. S trendem Zenského kutilstvi jsme zaujali novou cilovku kutilek a dale média, v nichZ se znacka
doposud neobjevovala. O sile a kvalité produkt( jsme psali a dokazovali ji i fyzicky, kdyz vrtacka utahla Airbus.

Nastroje a aktivity:

V priibéhu 3 let jsme média zasobovali tiskovymi zpravami s unikatni tematikou z globalu pres lokélné ladéna témata zadana médii i kutilovy. Témata
typu pripravy auta na novou sezdnu nas dostavaly do auto moto médii, kterd doposud o znacce nepsala. Vyuzili jsme situace, kdy zékaznici brali Gtokem
prvni Lidl outlet kv@li produktim Parkside. Pilifem publicity byly ndvody udélej si sdm/a. Tim jsme znac¢ku dostali do Zenského lifestylu a k tvarkynim
obsahu na SoMe. Klicové byly direct maily pro novinare a kutily, které vyustily v recenze a reportaze. Vyvolali jsme organicky zdjem redakci o tipy na
¢lanky a vzorky do reportazi. Kutily jsme aktivovali pres rfady soutézi. Diky nim si mohli v praxi ovérit pravost publicity a autenticitu znacky. Jeji silu pak
podtrhla vina zprav o Parkside, kdy standardni aku vrtacka vlastni silou utdhla 300tunovy Airbus na vzdalenost 143 cm.

Vysledky:

3 roky produktové komunikace s nulovou investici do médii a stale nardstajici medializaci.

Procentualni nardst publicity od 07/2023 do konce 2025: pétindsobné&, narlst o0 363 %.

Celkem 930 vystupd, s celkovym zésahem 47,5 mio (CR a SR). Expanze tématu mimo hobby segment (auto moto, Zensky lifestyle, zpravodaje, bulvar).
150+ recenzi produkt(l na Arecenze.cz, dalsich 60 pozitivnich redakénich testovani. 2. misto zna¢ky v anketé Ctenafi Receptére doporucuji 2025 v
kategorii zahradniho naradi.

Weblinky:
https://www.youtube.com/watch?v=pNVoGF1MoR0
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