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I e m u r eskh cena LEMUR 2026

Struc¢né shrnuti projektu:

Jako prvni finanénf instituce v Cesku si Bufinka systematicky pfivlastnila YouTube - a proménila ho ve vlastni obsahové médium. Spole¢né s Vaskem
Adamcem jsme vytvorili format, ktery prenesl princip reality show do prostredi socialnich siti: skutecny ¢lovék, skute¢ny problém, skute¢na rekonstrukce
krok za krokem. Zatimco bézné porady o bydleni ukazuji nedosazitelny idedl, Bufinka ukdzala realitu, kterou si lidé mohou dovolit a zvlddnout opravdu
témér sami. Vysledkem je obsah, ktery lidé nejen sleduji, ale aktivné vyuzivaji ve svém Zivoté.

Zadani, cile projektu, cilové skupiny:

Bufinka dlouhodobé buduje positioning rekonstrukéni banky - experta na financovani promén bydleni. Cilem bylo posilit tuto pozici v prostiedi sociélnich
siti, vytvorit dlouhodobé udrzitelny obsahovy format a zvysit engagement a relevanci znacky.

Cilové skupina:

- Lidé 25-45 let fesici vlastni bydleni ¢i rekonstrukci

- Digitalné aktivni publikum

Strategie a kreativa:

Rekonstrukce nenf jen o prostoru, ale o Zivotni zméné. A zvlast v takovych zasadnich situacich lidé nevéri reklamam. Véfi realité a lidem, ktefi prochazi
v realném Case stejnou proménou. Proto jsme misto klasické komunikace vytvorili format, ktery stoji na principech reality show: rediny ¢lovék s redlnym
problémem, autenticky prlibéh bez idealizace, konkrétni rady vyuZzitelné v praxi.

S pani Janou jsme $li od Upinych zéklad(l - tak, aby kazdy krok byl pochopitelny a aplikovatelny pro b&zného ¢lovéka. Tim jsme zdsadné zménili kategorii:
z nedosazitelnych inspirativnich poradd jsme vytvofili prakticky navod na Zivotni zménu.

Strategie stala na trech pilifich: reality show misto klasického seridlu, silnd osobnost misto brand voice, uzitecnost a autenticita misto produktovych
sdéleni.

Nastroje a aktivity:

Zakladem byl epizodicky video format na YouTube, dopInény distribuci na Facebooku a Instagramu.
- epizodicky video obsah (long + short formaty)

- kontinualni publikace (30+ vystupt mési¢né)

- aktivni prace s komunitou (komentéare, sdileni, reakce)

Vysledky:

Reality show, na kterou lidé ¢ekali. Bufinka si pfivlastnila YouTube a posilila vnimani lidra v rekonstrukcich - v prostoru, kde konkurence prakticky chybi.
Jak to dopadlo?

- 1,7M zhlédnuti za 2 mésice - to je nasobné vice nez bézny obsah bank.

- 40,6 % vracejicich se divak( - chovani typické pro seridly, ne pro znackovy obsah.

- 37,6 % sledovani na TV - lidé obsah konzumovali jako klasickou reality show, ne jako online video. Za rozpocet online videa.

- 14 621 hodin sledovani - vice nez 1,6 roku nepretrzité pozornosti.

- 780 900 interakci - vysoky organicky engagement.

- az 4x efektivnéjsi cena za zhlédnuti nez standardni YouTube kampané.

| diky tomu Bufinka vybudovala nejsilnéjsi YouTube kanal v kategorii (15 000 odbératelll) a zaséhla miliony lidi i mimo néj - jen na Facebooku pres 1,2
milionu uzivateld a témér 5 milionl zhlédnuti. Projekt pomohl dal budovat distinktivni asset znacky: Vasek Adamec se stal dlouhodobou tvafi, co
zosobrniuje roli Bufinky jako partnera pro rekonstrukci, ktery rozumi redlnym problém@m lidi a pomaha je resit.

Weblinky:

https://www.youtube.com/@BurinkaStavebniSporitelna, https://www.youtube.com/playlist?list=PLjmCOq6WjKwof7mgG_S4gRsYZ2APhCgDu,
https://www.facebook.com/vasek.rekonstrukce, https://fb.watch/G6CTpU-_8-/
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