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PRIHLASKA do 21. ro¢niku soutéze

Projekt:

Nézev projektu:

De;j si digitdIni pauzu s KitKatem
Klient:

KitKat (Nestlé)

Agentura / Prihlasovatel:
Subscribe

Spolupracujici agentura / subjekt:
IndividudIni kredity:

Prihlasujeme do:

Komunikacni discipliny:

1.7 Informacni a osveétové kampané
Komunikaéni nastroje:

1.5 Influencer marketing

Porota mé pravo na zménu-presun projektu do jiné kategorie,
pokud uznd, Ze by tam mohl mit vétsi Sanci na ocenéni

Kontaktni osoba:
Jméno: Tomas Zvelebil

Firma/organizace: Subscribe
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I e m u r eskh cena LEMUR 2026

Struc¢né shrnuti projektu:

Co kdyby influencefi misto dalsiho obsahu na par dni GpIné zmizeli? KitKat ve spolupraci s 27 tvlrci v Cesku a na Slovensku oto¢il princip influencer
marketingu naruby - zaplatil jim za to, aby si dali pauzu od socialnich siti. Bez stories, bez postd, jen s tajemnym vizualem v barvach KitKat mramorovani.
Sv{j Cas offline zachytili na analogové kamery a obsah sdileli az po névratu. Jarni vina kampané Dej si pauzu organicky dosahla 7,6 milionu zhlédnuti a
témér 128 tisic lajka.

Zadani, cile projektu, cilové skupiny:

KitKat je s motivem pauzy spojeny desitky let. V digitalni dobé se jeho vyznam vytratil - misto odpocinku lidé scrolluji. Ukolem bylo vrétit pauze jeji smysl
pro generaci, ktera Zije online. Kamparn pracovala s tvirci, ktefi digitalni pretizeni sami zazivaji a dokazou ho autenticky prenést ke svému publiku.
Influencer marketing zde nebyl distribu¢nim kanalem, ale nastrojem pro otevreni spolecensky relevantniho tématu. Cilem bylo vyvolat pfirozenou debatu
napfi¢ sitémi i médii. Zamé&fili jsme se na aktivni uzivatele socialnich siti ve véku 18-35 let v Cesku a na Slovensku.

Strategie a kreativa:

Misto mluveni o pauze ji tvirci skute¢né prozili. Subscribe oslovil osobnosti napfi¢ scénou - od Ega pres Jaromira Jagra po MenTa - a dal jim jediné zadani:
vypnéte sité a délejte to, na co bézné nemate ¢as. Svou zkudenost zaznamendvali na analogové kamery. Znac¢ka tak zaplatila tvdrce za to, aby Zadny
obsah nevytvareli. Tento paradox vyvolal spekulace a organické Sifeni jesté pred odhalenim kampané.

Nastroje a aktivity:

Absence 27 tvlrch okamzité vyvolala reakce sledujicich. Po navratu kazdy sdilel reel nato¢eny na analog, ve kterém ukézal svou pauzu. Obsah byl
autenticky a osobni - MenT odjel do Afriky a sméfoval KitKat na trhu, Kika navativila matku ve Svycarsku, Cynthia darovala obleceni. Kampaf méla dvé
faze: nejprve absence, poté pribéhy, které téma naplnily a dal organicky Sifily. Vzniklo 10 IG reels, 95 IG stories, YouTube video a Twitch stream. Kampan
podpofilo i organické medidini pokryti (MAM, Stratégie.sk, Startitup.sk, O¢ko TV, Blesk pro Zeny).

Vysledky:
7,6 milionu organickych zhlédnuti, 127 818 lajkd. YouTube video MenTa: 750 000 zhlédnuti, 38 000 likes, 744 komentard. Nejvykonné;jsi reely: Cynthia

Tothova (513 000), Klaudia Maniak (475 000), Kristina Viglaska (428 000). Celkem 48 medidlnich vystupl. Kampanovy tvirci sdileli bonusovy obsah nad
rdmec dohody zdarma, dalsi se ptali jak se bezplatné zapojit do kampané. Sledujici zjistovali, kde koupit nové tabulky KitKat.

Weblinky:

https://youtu.be/RPCKOTEAI_Q?si=PopYnnr55CW8G;jGk, https://www.instagram.com/reel/DHjLhLgMvqW/, https://www.instagram.com/reel/DHyQuwctC-S/,
https://www.instagram.com/reel/DH-yOEcMN3s/, https://www.instagram.com/reel/DIQoymnsE1P/, https://www.instagram.com/reel/DHih)BstMtK/,
https://www.instagram.com/reel/DIMYbRvsOxP/, https://www.instagram.com/reel/DH8pUv9sfy5/, https://www.instagram.com/reel/DIUBRClok5d/,
https://www.instagram.com/reel/DH26_rqAHO-/, https://www.instagram.com/reel/DIWIARZMfI_/,
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