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Stručné shrnutí projektu:
KitKat proměnil slogan Dej si pauzu z reklamní fráze v reálný spotřebitelský zážitek. Na jaře nechal 27 tvůrců na několik dní zmizet ze sociálních sítí a
ukázal, jak vypadá skutečná pauza v době nekonečného scrollu. Na podzim na téma navázal spotřebitelskou soutěží o „roční pauzu“ v hodnotě 500 000
Kč, která motivovala k nákupu. Kampaň tak propojila brand building s přímou aktivací a dosáhla více než 13,3 milionu zhlédnutí, přičemž podzimní fáze
překonala KPI o 70 %.

Zadání, cíle projektu, cílové skupiny:
KitKat patří do kategorie impulzivního nákupu, kde rozhoduje top of mind. Cílem bylo udržet značku v povědomí mladé generace (18–35) způsobem, který
se neztratí v záplavě FMCG komunikace. Prostředkem byl motiv digitální pauzy, téma, které tuto generaci skutečně trápí a ke kterému má KitKat
historickou vazbu. Zadáním bylo posílit top of mind a znovu ukotvit značku ve chvílích odpočinku. Výzvou bylo přenést motiv pauzy do současnosti, kde
odpočinek nahrazuje pasivní konzumace obsahu. Cílem bylo propojit značku s reálným prožitkem pauzy a proměnit tuto asociaci v konkrétní nákupní
chování.

Strategie a kreativa:
Strategie stála na dvou pilířích: jarní brand building a podzimní výkonová fáze se soutěží. Kreativně jsme vsadili na paradox - zaplatili jsme tvůrcům, aby
nic nedělali. Analogové kamery daly obsahu vizuální styl, který se odlišil od běžného FMCG branded contentu. Na jaře jsme nechali pauzu skutečně
proběhnout, na podzim jsme téma proměnili ve spotřebitelskou akci. Soutěž o „roční pauzu“ přímo navazovala na vybudovaný zájem a motivovala k
nákupu.

Nástroje a aktivity:
V jarní fázi jsme zapojili 27 tvůrců napříč žánry a platformami (Instagram, YouTube, Twitch). Kombinace reels, stories i delších formátů umožnila ukotvit
téma pauzy v každodenním životě. Podzimní fáze tuto zkušenost převedla do akce. Soutěž „Roční pauza“ motivovala k nákupu jednoduchou mechanikou
– podmínkou byl nákup tří produktů KitKat. Hlavní výhrou byla roční pauza v hodnotě 500 000 Kč doplněná o 26 týdenních výher. Kampaň podpořilo i
organické pokrytí v oborových a lifestylových médiích, které posílilo její dosah i důvěryhodnost.

Výsledky:
13,3 milionů zhlédnutí (CZ + SK). Jarní fáze: 7,6 milionu organických zhlédnutí na Instagramu a 750 000 organických zhlédnutí YouTube videa. Podzimní
fáze: překročení KPI o 70 %, desetitisíce účastníků splňujících podmínku nákupu produktů KitKat. 48 mediálních výstupů (MaM, Mediaguru, Stratégie,
Blesk pro ženy aj.). Kampaň vyvolala i přímou nákupní reakci – sledující se aktivně ptali, kde koupit nové tabulky KitKat.

Weblinky:
https://youtu.be/RPCkOTEAi_Q?si=B0HjOzvx3F8gm3cI, https://www.instagram.com/reel/DHjLhLgMvqW/, https://www.instagram.com/reel/DH-yOEcMN3s/,
https://www.instagram.com/reel/DIWlARZMfI_/, https://www.instagram.com/reel/DH8pUv9sfy5/, https://www.instagram.com/reels/DHihJBstMtK/,
https://www.instagram.com/reels/DIUBRCIok5d/, https://www.instagram.com/reel/DIQoymnsE1P/, https://www.instagram.com/reels/DIMYbRvsOxP/,
https://www.instagram.com/reel/DH26_rqAHO-/, https://www.instagram.com/reels/DHyQuwctC-S/, 

Máte-li jakékoli otázky, kontaktujte prosím sekretariát APRA, Na Poříčí 12, 110 00 Praha 1 tel. +420 776 098 445, e-mail: lemur@apra.cz.

Strana 2 / 2


