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I e m u r eskh cena LEMUR 2026

Struc¢né shrnuti projektu:

KitKat proménil slogan Dej si pauzu z reklamni fraze v realny spotrebitelsky zazitek. Na jare nechal 27 tvircl na nékolik dni zmizet ze socidlnich siti a
ukdzal, jak vypada skute¢nd pauza v dobé nekonecného scrollu. Na podzim na téma navdzal spotrebitelskou soutézi o ,ro¢ni pauzu” v hodnoté 500 000
K¢, kterd motivovala k ndkupu. Kampan tak propojila brand building s pfimou aktivaci a dosahla vice nez 13,3 milionu zhlédnuti, pficemz podzimni faze
prekonala KPl 0 70 %.

Zadani, cile projektu, cilové skupiny:

KitKat patfi do kategorie impulzivniho ndkupu, kde rozhoduje top of mind. Cilem bylo udrzet znac¢ku v povédomi mladé generace (18-35) zplsobem, ktery
se neztrati v zadplavé FMCG komunikace. Prostfedkem byl motiv digitaIni pauzy, téma, které tuto generaci skutecné trapi a ke kterému ma KitKat
historickou vazbu. Zadanim bylo posilit top of mind a znovu ukotvit znacku ve chvilich odpocinku. Vyzvou bylo prenést motiv pauzy do soucasnosti, kde
odpocinek nahrazuje pasivni konzumace obsahu. Cilem bylo propojit znacku s redlnym prozitkem pauzy a proménit tuto asociaci v konkrétni nakupni
chovani.

Strategie a kreativa:

Strategie stala na dvou pilifich: jarni brand building a podzimni vykonova faze se soutézi. Kreativné jsme vsadili na paradox - zaplatili jsme tvircim, aby
nic nedélali. Analogové kamery daly obsahu vizudlini styl, ktery se odlisil od bézného FMCG branded contentu. Na jare jsme nechali pauzu skute¢né
probéhnout, na podzim jsme téma proménili ve spotrebitelskou akci. Soutéz o ,rocni pauzu” pfimo navazovala na vybudovany zéjem a motivovala k
nakupu.

Nastroje a aktivity:

V jarni fazi jsme zapojili 27 tv@rcd napfi¢ zénry a platformami (Instagram, YouTube, Twitch). Kombinace reels, stories i delSich formatl umoznila ukotvit
téma pauzy v kazdodennim Zivoté. Podzimni faze tuto zkuSenost prevedla do akce. Soutéz ,Ro¢ni pauza“ motivovala k ndkupu jednoduchou mechanikou
- podminkou byl ndkup tfi produktl KitKat. Hlavni vyhrou byla ro¢ni pauza v hodnoté 500 000 K¢ doplnéna o 26 tydennich vyher. Kampari podpofilo i
organické pokryti v oborovych a lifestylovych médiich, které posililo jeji dosah i dlvéryhodnost.

Vysledky:

13,3 miliond zhlédnuti (CZ + SK). Jarni faze: 7,6 milionu organickych zhlédnuti na Instagramu a 750 000 organickych zhlédnuti YouTube videa. Podzimni
faze: prekroceni KPl o 70 %, desetitisice i¢astnikd spliujicich podminku ndkupu produktl KitKat. 48 medialnich vystupt (MaM, Mediaguru, Stratégie,
Blesk pro Zeny aj.). Kampan vyvolala i pfimou ndkupni reakci - sledujici se aktivné ptali, kde koupit nové tabulky KitKat.

Weblinky:

https://youtu.be/RPCKOTEAI_Q?si=B0HjOzvx3F8gm3cl, https://www.instagram.com/reel/DHjLhLgMvqW/, https://www.instagram.com/reel/DH-yOECMN3s/,
https://www.instagram.com/reel/DIWIARZMfl_/, https://www.instagram.com/reel/DH8pUv9sfy5/, https://www.instagram.com/reels/DHih)BstMtK/,
https://www.instagram.com/reels/DIUBRClok5d/, https://www.instagram.com/reel/DIQoymnsE1P/, https://www.instagram.com/reels/DIMYbRvsOxP/,
https://www.instagram.com/reel/DH26_rqAHO-/, https://www.instagram.com/reels/DHyQuwctC-S/,
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