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I e m u r eskh cena LEMUR 2026

Struc¢né shrnuti projektu:

Kopni do vrtule a posun se na vys$si letovou hladinu! Hravé ,letecké” slogany spojené se stfidmou grafikou jednoduchych geometrickych prvkd byly
Ustrednim motivem naborové a employer brandingové kampané pro tradi¢niho ¢eského vyrobce leteckych motord AvioAero Praha. Napad zaujal. Po
mésici intenzivni komunikace vystoupal pocet lidi, ktefi se rozhodli zménit smér svého letu, k nebyvalym vyskam.

Zadani, cile projektu, cilové skupiny:
Avio Aero Praha (GE Aviation Czech) navazuje na tradici legendarniho zdvodu Walter a je soucasti nadnarodniho koncernu GE AEROSPACE. Letos spusti
ve svém zavodeé v Praze-Letfhanech vyrobu zcela nového, efektivnéjsiho a Gspornéjsiho motoru Catalyst.

Firma proto potrebuje nabirat nové odborniky z fad technického personalu, primarné obsluhu CNC strojl. Pravé na tuto cilovou skupinu byla zamérena
mésicni kampan, jejimz cilem byl nejen nabor, ale i budovani employer brandingu spole¢nosti Avio Aero.

Strategie a kreativa:

»Kopni do vrtule”, ,Posuf se na vyssi letovou hladinu®, ,Zmén smér letu”, ,Vzhlru k vyskdm“ a ,Mraky skvélych prileZitosti“. Tyto hravé, a pfitom

srozumitelné slogany, které maji vztah k létani a vyzyvaji zdjemce k tomu, aby ve svém Zivoté udélali pozitivni zménu, jsme zasadili do vizualQ s graficky
Cistym layoutem vyuzivajici jen jednoduché geometrické prvky.

V komunikaci jsme se snazili maximalné vyuzit komparativnich vyhod Avia Aera Praha - zajimavé benefity pro pracovniky, ale i vyssi atraktivity prostredi
leteckého prlimyslu (napf. ve srovnani se sériovou vyrobou v automotive) nebo reputaci americké znac¢ky GE.

V&echny aktivity jsme lokaIné zacilili na oblasti v dojezdové vzdalenosti od vyrobniho zdvodu Avia Aera, tedy oblasti v severni ¢asti stfednich Cech a
Prahy.

Zajemce o0 zaméstnani jsme smérovali na nové spustény ndborovy portdl na strdnkdch careers.geaerospace.com, coz ndm umoznilo pomérné presne
zmérit vysledky komunikace.

Nastroje a aktivity:

Rozpocet na nakup médii byl relativné nizky, dosahoval zhruba 700 tisic K¢. Navic jsme se museli kvlli schvalovacim procestim v centrale materské firmy
zahranici vyrovnat s vy$simi cenami v predvano¢nim prosincovém obdobi. Pfi ndkupu médii jsme se proto soustredili na online komunikaci, kde byla
vyuzita cilend nativni bannerova kampan (Seznam.cz a denik.cz) a socialni sité - Facebook a Instagram.

DUleZitou soucasti kampané bylo vyuZiti lokalnich a hyperlokalnich médii v cilovych oblastech, zejména radnic¢nich periodik, které jsou i v sou¢asnosti
obyvateli pfislusnych obci stale hromadné sledovany. Kampari doprovodila PR komunikace v médiich specializovanych na primysl.

Vysledky:
Kampan byla nejvic vidét v online prostredi. Hlavné diky Seznamu.cz se ndm podafilo dosdhnout 6,729 miliond zobrazeni s mirou proklikovosti kolem 0,3

Avia Aera, kam se prostfednictvim online formulafe prihlasilo 0 52 % vic uchaze¢t, nez byl primér predchazejicich 12 mésica.
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